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Imkerumfrage 2008 -

Eine Zusammenfassung

Im Auftrag des D.I.B. fuhrte das Institut fur Marktforschung (IFAK) von August bis Oktober 2008 unter den Imkern
Deutschlands mittels eines Fragebogens, der in den Imker-Fachzeitschriften und als Beilage in D.I.B. AKTUELL verteilt
wurde, eine Umfrage (siehe D.I.B. AKTUELL 6/2008, Seite 13) mit folgendem Ziel durch:

Bestandsaufnahme zur Situation der Imkerei in Deutschland sowie Nutzung von Angeboten des D.I.B.

3.094 Personen (2.804 Manner, 246 Frauen, 44 k. A.) haben sich an der Umfrage beteiligt. Hier eine Kurzzusammen-
fassung der Ergebnisse:

1. Imkerei als Freizeitbeschéftigung
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2. Eckdaten zur Imkerei

Soziodemografische Struktur

Alter %
Uber
60 Jahre 54
19
51 - 60 Jahre
41 - 50 Jahre 16
bis 40 Jahre 10

Volkerzahl pro Imker

k. A.:
1%

ab 31:
5%

Honigverkauf
Frage: In welchem Behéltnis verkaufen Sie Ihren Honig?
Frage: Uber welchen Vertriebsweg verkaufen Sie?

Imker-Honigglas
(Einheitsglas)

EE%Y

Der Verkauf von Honig
erfolgt zu 81% im
Direktverkauf

14w Neutrale Honigglaser

18%
beide Glastypen
10%

Vertriebswege im

2,5 kg - Eimer Direktverkauf:

Haus/Hofladen 3

Arbeitsstelle £

Welhnachtsmarkt 11

Der Verkauf von Honig
erfolgt zu 75% an
Stammkunden

Wochenmarkt 7

Gastronomie/
Hotellerie

Verbrauchermessen/
Regionalschauen
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Honigsorten, die am meisten geerntet
und verkauft werden

Frage: Ernten Sie Sortenhonige, wenn ja, welche?
Frage: Welche Sortenhonige verkaufen Sie?
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3. Wirtschaftliche Situation

Prozent
120

100 ~
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aktuell zukiinftig

Wichtige Aspekte fur den Erfolg

der Imkerei

Frage: Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach die
nachfolgenden Punkte fur eine erfolgreiche
Imkerei?

4. Nachwuchswerbung
Frage: Wie fuhren Sie (potentielle) Nachwuchs-
imker an die Imkerei heran?

on 85% aller Imker

Nach Meinung ‘{g nachwuchsimker

gibt es zu weni
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w eher negativ
M sehr negativ

M keine Angabe

Honigqualitét

Pflege von Kundenkontakten
Kundenberatung
Kundenservice

Preise

Offentlichkeitsarbeit

Werbung

Sortenvielfalt
AbsatzférderungsmaBnahmen
Sortenreinheit

Verkaufsschulung

Hinsichtlich der wirtschaftlichen
Situation der Imkereien ist die
Stimmung tberwiegend positiv.
Die zukiinftige Entwicklung wird
etwas verhaltener gesehen,
dennoch sind auch hier die Er-
wartungen mit 56 % mehr-
heitlich auf der positiven Seite.
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5. Angebote des Deutschen Imkerbundes

Zufriedenheit mit Ortsverein, Imker-/Landesverband und D.I.B. als Dachorganisation
Frage: Wie zufrieden sind Sie mit lhrem Ortsverein / lnrem Imker-/Landesverband / dem D.I.B. als Dachor-

ganisation fir die Imker?
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Ortsverein Imker-Landesverband D.1.B. als Dachorganisation
Durchschnitts-
wert: 2,0 2,4 2,5

Nutzung der Angebote

Frage: Welche Angebote des D.I.B. nutzen Sie?

Frage: Und wie bewerten Sie den Nutzen dieser Angebote fur Ihre Imkerei?

Nutzung der Angebote

D.1.B.-Imker-Honigglas 71

Werbemittel/Verkaufshilfen

g 34
allgemein
Rundschreiben und Texte 24
des D.LB.
Homepage des D.LB. 20

Werbemittel Gber den 15
Imkereifachhandel
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sehr zufrieden (1)
zufrieden (2)
teils/teils (3)
unzufrieden (4)
sehr unzufrieden (5)
keine Angabe

Bewertung
sehr positiv/eher positiv




